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ABSTRAK
Penggambaran perempuan dalam iklan kecantikan di media sosial merupakan
gambaran nyata ekspresi budaya popular, apalagi dengan semakin mudahnya
menyebarkan iklan melalui media sosial seperti YouTube. Salah satau iklan yang
menarik perhatian adalah iklan Wardah Beauty Moves You.. Wardah berupaya untuk
menerobos pola pikir yang mungkin selama ini membatasi ruang gerak perempuan
untuk berdaya dan mendorong mereka menjadi versi terbaik dari dirinya. Penelitian
ini menganalisis makna representasi kecantikan dalam iklan "Beauty Moves You" dari
Wardah menggunakan pendekatan semiotika Roland Barthes. Melalui metode
Kualitatif Deskriptif, Penelitian ini mengidentifikasi makna denotasi, konotasi, dan
mitos dari tanda-tanda verbal dan visual dalam iklan tersebut. Hasil analisis
menunjukkan bahwa iklan ini mencerminkan filosofi bahwa kecantikan adalah
kekuatan dinamis yang inspiratif dan mampu membawa perubahan positif.
Kecantikan dalam iklan ini diartikan sebagai kekuatan internal yang mendorong
perempuan meraih yang terbaik dan mempengaruhi dunia di sekitar mereka, dengan
nilai-nilai progresif, modern, kesopanan, dan keberanian.

Kata Kunci: Iklan, Kecantikan Perempuan, Semiotika Roland Barthes



ABSTRACT

The portrayal of women in beauty advertisements on social media is a tangible
reflection of popular culture expression, especially with the increasing ease of
spreading advertisements through social media platforms like YouTube. One of the
advertisements that has attracted attention is Wardah's "Beauty Moves You"
advertisement. Wardah strives to break through the mindset that may have limited
women's empowerment and encourages them to become the best version of themselves.
This research analyzes the meaning of beauty representation in Wardah's "Beauty
Moves You" advertisement using Roland Barthes' semiotic approach. Through a
Descriptive Qualitative method, this study identifies the denotation, connotation, and
myth meanings of the verbal and visual signs in the advertisement. The analysis
results show that this advertisement reflects the philosophy that beauty is a dynamic,
inspirational force capable of bringing positive change. Beauty in this advertisement
is interpreted as an internal strength that drives women to achieve their best and
influence the world around them, with progressive, modern, courteous, and
courageous values.

Keywords: Advertisement, Women's Beauty, Roland Barthes' Semiotics
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