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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan  untuk  mengetahui strategi komunikasi Bawaslu Kota 

Tangerang  dalam mencegah money politic pada pemilu tahun 2024 . metode 

yang digunakan  dalam penelitian ini  adalah deskriptif kualitatif. Penelitian 

kualitatif adalah penelitian yang bertujuan untuk mengungkapkan gejala secara 

holistic kontekstual atau secara menyeluruh dan sesuai dengan konteks atau apa 

adanya melalui pengumpulan data dari objek alamiah dengan memanfaatkan diri 

peneliti sebagai instrument kunci. Sedangkan metode penelitian yang digunakan 

adalah deskriptif yang merupakan metode yang dilakukan pemaparan terhadap 

senuah fenomena secara sistematis, actual, dan akurat. Serta mengaitkan antara 

fenomena yang diselidiki. Penelitian deskriptif kualitatif adalah penelitian yag 

bertujuan untuk memahami suatu fenomena tentang apa yang dialami . jenis 

strategi komunikasi  yang dilakukan oleh Bawaslu Kota Tangerang melakukan 

penguatan dalam tahap pengawasan dan pencegahan kampanye kepada peserta 

pemilu melalui laporan dari masyarakat. Strategi komunikasi Bawaslu Kota 

Tangerang masih banyak yang perlu diperbaiki  mulai dari pengawasan maupun 

pencegahan. penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan yang 

mendalam dan solusi untuk upaya mencegah  money politic pada pemilu tahun 

2024. 

 

Kata Kunci: Bawaslu Kota Tangerang, Strategi Komunikasi, Kualitatif 



viii 
 

ABSTRACT 

 

This research aims to determine the Tangerang City Bawaslu’s communication 

strategy in preventing money politics in the 2024 elections. The method used in 

this research is descriptive qualitative. Qualitative research is research that aims 

to reveal symptoms in a holistic contextual manner or as a whole and in 

accordance with the context or as it is through collecting data from natural 

objects using the researcher himself as the key instrument. Meanwhile, the 

research method used is descriptive, which is a method that involves presenting a 

systematic, actual and accurate manner. As well as linking the phenomena being 

investigated. Qualitative descriptive research is research that aims to understand 

a phenomenon about what is experienced. The type of communication strategy 

carried out by the Tangerang City Bawaslu is to strengthen the monitoring and 

prevention stages of the campaign for election participants through reports from 

the public. Tangerang City Bawaslu’s Communication strategy still needs to be 

improved, starting from monitoring and prevention. It is hoped that this research 

will provide in-depth insight and solutions for efforts to prevent money politics in 

the 2024 elections. 

 

Keywords : Tangerang City Bawaslu, Communication Strategy, Qualitative  
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