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LAMPIRAN 1 

(KUESIONER PENELITIAN) 

 

KUISIONER 

Profil Responden 

1. Jenis Kelamin: 

o Laki-laki 

o Perempuan 

2. Usia: 

o < 20 tahun 

o 20-29 tahun 

o 30-39 tahun 

o 40-49 tahun 

o 50 tahun 

3. Pendidikan Terakhir: 

o SMP 

o SMA/SMK 

o D3 

o S1 

o S2 

o S3 

4. Pekerjaan: 

o Pelajar/Mahasiswa 

o Pegawai Swasta 

o Pegawai Negeri 

o Wiraswasta 

o Lainnya, sebutkan: _______________ 

5. Penggunaan Media Sosial: 

o < 1 jam per hari 

o 1-3 jam per hari 

o 3-5 jam per hari 

o 5 jam per hari 

6. Platform Media Sosial yang Paling Sering Digunakan: 

o Facebook 

o Instagram 

o Twitter 

o TikTok 

o Lainnya, sebutkan: _____________ 

7. Seberapa banyak Anda mengikuti perkembangan kampanye Gibran 

melalui  sosial media Gibran? 
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o 1-2 kali 

o 3-4 kali 

o 5-6 kali 

o Lebih dari 10 kali 

8. Jenis komentar apa yang paling sering Anda tuliskan pada postingan 

Gibran di media sosial? 

o Dukungan 

o Pertanyaan 

o Kritik 

o Saran 

 

9. Siapa yang paling sering Anda bagikan postingan di media sosial 

Gibran? 

o Teman 

o Keluarga 

o Rekan kerja 

o Kelompok atau komunitas 

 

10. Jenis konten apa yang paling Anda sukai dari akun media sosial 

Gibran? 

o Soaial dan Budaya 

o Politik 

o Ekonomi 

o pembangunan 

 

 

Variabel: Komunikasi Politik Gibran di Media Sosial (X) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

X1 

 

1 

Gibran memiliki 

visi dan misi yang 

jelas untuk masa 

depan Indonesia 

yang didukung oleh 

struktur politik 

negara. 
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2 

Pengalaman Gibran 

sebagai Walikota 

Solo cukup untuk 

mengemban tugas 

sebagai Wakil 

Presiden 

          

3 

kebijakan publik 

yang di susun oleh 

Gibran relevan 

dengan kebutuhan 

Masyarakat 

 

          

4 

aktor politik yang 

terlibat dalam 

pencalonan Gibran 

memberikan 

dukungan penuh 

          

5 

Kehadiran Gibran 

dalam panggung 

politik nasional 

memberikan 

harapan baru bagi 

masyarakat 

Indonesia. 

          

X2 

6 

Gibran mampu 

menyampaikan 

pesan kampanye 

yang relevan 

dengan kebutuhan 

masyarakat saat ini. 

          

7 

Pesan kampanye 

Gibran sesuai 

dengan isu-isu 

politik yang sedang 

berkembang di 

Indonesia. 
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8 

Gibran mampu 

menyelaraskan 

pesan kampanyenya 

dengan harapan dan 

aspirasi generasi 

muda Indonesia. 

          

9 

Gibran secara 

efektif menangkap 

aspirasi masyarakat 

dalam pesan-pesan 

kampanyenya 

          

10 

Gibran mengangkat 

isu-isu sosial yang 

mendesak bagi 

masyarakat dalam 

kampanyenya 

     

X3 

11 

 

Media sosial 

memberikan ruang 

yang cukup untuk 

Gibran dalam 

menyampaikan 

pesan kampanyenya 

kepada publik. 

     

12 

Pesan-pesan 

kampanye Gibran 

di media sosial 

disampaikan 

dengan cara yang 

mudah dipahami 

oleh masyarakat. 

 

     

13 

Penggunaan media 

sosial oleh Gibran 

berkontribusi 

terhadap 

peningkatan 

popularitasnya di 

kalangan pemilih. 
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14 

Gibran berhasil 

memanfaatkan 

media sosial untuk 

menarik perhatian 

generasi muda. 

     

15 

Gibran secara 

efektif 

menggunakan 

media sosial untuk 

menyampaikan visi 

dan misinya. 

 

     

X4 

16 

Kampanye Gibran 

berhasil 

menjangkau 

berbagai kelompok 

usia dengan pesan 

yang relevan 

 

     

17 

Kampanye Gibran 

memperhatikan 

perbedaan budaya 

dan etnis dalam 

menyusun pesan 

kampanye. 

     

18 

Gibran mampu 

menarik perhatian 

saya melalui 

pendekatan 

kampanye yang 

digunakan 

     

19 

Saya merasa lebih 

terhubung dengan 

kampanye Gibran 

melalui konten 

interaktif di media 

sosial. 

     

20 

Media sosial adalah 

platform utama 
     



 

 

14 

 

saya untuk berbagi 

dan mendiskusikan 

informasi tentang 

kampanye Gibran 

dengan teman-

teman saya. 

 

X5 

21 

Konten media 

sosial Gibran 

membantu saya 

memahami 

program-program 

yang diusulkannya. 

 

     

22 

Gibran 

menyampaikan 

pesannya dengan 

cara yang menarik 

di media sosial. 

 

     

23 

Sikap politik 

Gibran selama 

kampanye 

mencerminkan 

nilai-nilai yang saya 

anut. 

 

     

24 

Saya sering 

membagikan 

informasi tentang 

kampanye Gibran 

di media sosial. 

     



 

 

15 

 

 

 

Saya 

mempertimbangkan 

untuk memilih 

Gibran berdasarkan 

kampanye yang 

telah dilakukan. 

 

          

25 

 
      

 

Variabel: Sikap (Y) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1 

Gibran 

menunjukkan 

komitmen yang kuat 

terhadap nilai-nilai 

etika dalam setiap 

tindakannya. 

 

          

2 

Saya percaya bahwa 

Gibran akan 

bertindak 

berdasarkan prinsip-

prinsip moral yang 

tinggi jika terpilih 

sebagai Wakil 

Presiden 

          

3 

Saya yakin bahwa 

Gibran akan selalu 

mempertimbangkan 

kepentingan rakyat 

dalam setiap 

          



 

 

16 

 

kebijakan yang 

diambilnya. 

 

4 

Saya yakin bahwa 

Gibran 

menggunakan media 

sosial untuk 

menyampaikan 

informasi yang 

transparan dan jujur 

tentang 

kampanyenya. 

 

     

5 

saya merasa 

informasi yang 

dibagikan tentang 

Gibran di media 

sosial dapat 

dipercaya. 

 

     

6 

Saya percaya bahwa 

informasi di media 

sosial 

mempengaruhi 

pandangan saya 

tentang Gibran. 

 

     

7 

Informasi yang saya 

dapatkan dari media 

sosial sangat 

mempengaruhi 

kesan saya terhadap 

Gibran. 
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8 

Saya merasa lebih 

yakin dengan 

pencalonan Gibran 

setelah melihat 

dukungan di media 

sosial. 

 

     

9 

Informasi dari media 

sosial memberikan 

pengaruh besar pada 

sikap politik saya 

terhadap Gibran 

 

     

10 

Prinsip moral saya 

memainkan peran 

penting dalam 

mendukung atau 

menolak pencalonan 

Gibran 

 

     

11 

Saya menilai Gibran 

berdasarkan 

kesesuaian 

tindakannya dengan 

nilai-nilai etika yang 

saya anut. 

 

     

12 

Saya 

mempertimbangkan 

visi dan misi Gibran 

dengan 

mempertimbangkan 

nilai-nilai pribadi 

saya. 

          



 

 

18 

 

 

LAMPIRAN 2 

(DATA JAWABAN RESPONDEN) 

KONTEKS POLITIK 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 totalX1 

3 5 3 3 5 19 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 5 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 2 14 

3 3 2 3 3 14 

3 5 3 3 3 17 

3 3 3 3 5 17 

3 3 3 5 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 2 3 3 3 14 

3 3 3 3 3 15 

3 3 2 3 3 14 

3 3 3 3 3 15 

3 5 3 3 3 17 

3 3 3 2 5 16 

3 3 3 3 3 15 

3 2 3 5 5 18 

3 3 3 3 2 14 

4 3 3 3 3 16 

4 1 3 5 2 15 

3 3 3 2 3 14 

3 2 3 3 2 13 

3 3 3 3 1 13 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 2 3 14 

3 3 3 5 3 17 

5 3 3 2 1 14 

5 3 3 2 1 14 

4 3 3 3 5 18 

3 3 3 3 5 17 
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4 1 2 5 1 13 

1 1 1 1 1 5 

5 5 5 5 5 25 

3 2 3 3 3 14 

5 3 3 2 1 14 

5 3 3 2 1 14 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 2 3 3 14 

3 3 3 2 3 14 

3 2 3 5 3 16 

5 5 3 3 3 19 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 3 3 17 

3 5 3 5 5 21 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

5 3 5 5 3 21 

3 3 5 3 5 19 

4 3 3 3 5 18 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 2 3 14 

3 3 3 3 3 15 

5 3 3 2 1 14 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 5 3 3 2 16 

3 3 5 5 3 19 

3 1 3 5 3 15 

5 5 3 3 5 21 

3 3 3 3 3 15 

3 3 2 3 3 14 

5 3 3 2 1 14 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 5 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 5 17 
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3 5 3 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 5 3 3 3 17 

3 3 2 1 5 14 

4 5 3 3 3 18 

3 3 3 5 3 17 

3 3 3 3 5 17 

3 5 3 3 5 19 

3 3 3 3 3 15 

3 3 2 3 3 14 

3 3 3 3 5 17 

3 3 3 3 3 15 

3 2 3 3 3 14 

3 3 3 3 3 15 

3 3 2 3 3 14 

4 3 3 3 3 16 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 1 2 12 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 2 3 3 14 

3 3 3 2 3 14 

3 3 3 2 3 14 

4 2 3 5 3 17 

3 3 2 3 3 14 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 2 3 14 

3 3 3 2 3 14 

3 3 3 2 3 14 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 5 17 

3 3 3 2 5 16 

5 3 5 5 5 23 

3 3 5 3 3 17 
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5 3 5 3 3 19 

3 3 3 3 2 14 

3 3 3 2 3 14 

3 3 2 3 5 16 

3 3 5 2 3 16 

3 3 3 3 3 15 

4 2 3 3 3 15 

3 2 2 3 3 13 

4 3 3 3 3 16 

KONTEN PESAN 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 totalX2 

5 3 5 3 5 21 

3 3 3 5 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 3 5 19 

3 3 3 3 3 15 

3 5 3 3 5 19 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

5 3 3 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 5 3 19 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 3 3 17 

3 4 3 3 3 16 

3 3 3 4 3 16 

3 3 3 3 5 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 4 3 18 

3 3 3 4 3 16 

3 4 3 5 3 18 

3 3 3 3 4 16 

3 3 5 3 4 18 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 5 3 5 3 19 
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3 4 5 3 4 19 

1 4 3 3 5 16 

1 4 3 3 5 16 

3 3 3 3 3 15 

3 5 3 3 3 17 

1 4 1 1 4 11 

1 1 1 1 1 5 

5 5 5 5 5 25 

3 3 3 5 3 17 

3 3 4 1 3 14 

1 4 3 3 5 16 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

4 3 3 3 3 16 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 5 5 3 3 19 

1 4 3 3 3 14 

3 3 3 3 3 15 

3 5 3 5 5 21 

3 3 3 3 5 17 

3 3 3 3 3 15 

5 5 3 3 3 19 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 4 1 3 14 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

5 3 3 3 3 17 

5 3 3 3 5 19 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 5 17 

3 3 5 4 3 18 
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3 3 3 3 3 15 

5 5 3 5 5 23 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 4 16 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 5 3 17 

3 3 5 3 3 17 

3 5 3 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 5 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 5 3 3 3 17 

3 3 3 5 3 17 

3 4 4 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 5 3 19 

3 3 3 3 3 15 

4 4 3 3 3 17 

3 3 4 3 3 16 

4 3 3 4 3 17 

3 3 4 3 3 16 

3 3 3 3 3 15 

3 5 3 3 3 17 

3 3 4 3 3 16 

3 3 3 5 3 17 

4 5 4 3 3 19 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 4 3 16 

3 3 3 3 3 15 

3 3 4 3 3 16 

3 3 4 3 4 17 

3 3 3 3 4 16 

5 3 3 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 
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3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 4 16 

5 3 3 5 3 19 

3 3 5 5 5 21 

3 3 4 3 3 16 

3 3 5 5 3 19 

3 4 3 3 3 16 

3 3 1 3 3 13 

3 3 3 3 5 17 

3 5 3 3 3 17 

3 4 3 3 1 14 

3 3 3 3 5 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

MEDIA DAN TEKNOLOGI 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 totalX3 

5 5 3 5 5 23 

3 5 3 3 5 19 

3 3 3 3 3 15 

3 5 3 3 5 19 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 3 5 19 

5 3 3 5 3 19 

3 3 3 3 3 15 

5 5 3 3 5 21 

5 5 5 5 5 25 

5 5 3 3 3 19 

3 3 3 3 3 15 

5 3 5 5 5 23 

3 3 3 3 5 17 

3 3 1 3 3 13 

5 3 3 5 3 19 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

5 3 3 3 3 17 

4 3 5 5 3 20 

5 3 3 3 3 17 

3 3 5 3 3 17 

1 3 5 5 5 19 



 

 

25 

 

3 4 3 4 3 17 

5 3 5 5 3 21 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

5 3 5 5 3 21 

3 3 3 5 3 17 

5 3 3 4 1 16 

5 3 3 4 1 16 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 4 3 3 4 17 

3 3 3 3 3 15 

5 5 5 5 5 25 

5 3 3 5 3 19 

5 4 1 5 3 18 

5 3 3 4 1 16 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 4 3 3 3 16 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

5 5 5 3 3 21 

5 5 3 5 3 21 

3 5 3 5 3 19 

3 3 3 3 5 17 

3 3 3 3 5 17 

5 5 5 3 5 23 

3 3 5 5 3 19 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 5 4 3 3 18 

4 1 4 1 5 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 5 3 17 

3 3 3 3 3 15 
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3 3 5 5 5 21 

5 5 3 3 5 21 

5 3 5 5 5 23 

3 3 3 3 3 15 

3 3 4 5 3 18 

3 3 3 5 3 17 

5 3 5 3 3 19 

3 3 3 5 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 5 3 17 

5 3 3 5 3 19 

3 3 3 5 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

5 3 3 3 3 17 

3 5 3 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 4 3 3 3 16 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 4 3 3 3 16 

3 4 3 3 4 17 
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3 3 4 3 5 18 

3 3 3 3 3 15 

5 3 3 3 3 17 

3 4 3 3 3 16 

3 3 3 3 3 15 

5 4 3 3 4 19 

3 4 3 3 3 16 

3 3 3 3 3 15 

3 3 4 3 3 16 

3 3 3 4 3 16 

3 3 3 4 3 16 

3 3 3 4 3 16 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 4 3 3 16 

3 3 3 3 5 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 5 1 17 

3 3 4 3 3 16 

3 3 3 4 3 16 

3 5 3 3 3 17 

3 5 3 3 3 17 

3 3 4 3 3 16 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

PENERIMA PESAN 
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X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 totalX4 

3 5 3 5 3 19 

5 3 5 5 3 21 

3 3 3 3 3 15 

5 3 3 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 3 4 16 

3 3 3 3 3 15 

5 5 5 5 3 23 

5 5 3 5 5 23 

3 5 3 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 5 5 5 5 23 

4 3 5 3 3 18 

3 4 3 3 3 16 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 3 4 16 

3 3 5 3 5 19 

3 3 3 5 3 17 

5 3 4 3 5 20 

4 3 3 5 4 19 

3 3 3 3 3 15 

5 3 4 3 5 20 

3 5 5 3 3 19 

4 5 3 3 4 19 

3 3 3 3 3 15 

5 3 5 5 5 23 

3 3 5 5 3 19 

4 4 5 3 4 20 

5 4 3 3 5 20 

5 4 3 3 5 20 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

4 3 5 5 4 21 

3 3 3 3 3 15 

5 5 5 5 5 25 

5 3 3 5 3 19 

5 5 3 3 4 20 
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5 4 3 3 5 20 

4 4 3 5 3 19 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 4 16 

5 3 4 4 3 19 

5 3 5 5 3 21 

5 3 3 3 3 17 

3 3 3 5 3 17 

5 5 5 5 5 25 

5 3 3 3 3 17 

5 3 3 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 4 5 3 18 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 5 3 17 

3 5 5 3 3 19 

3 3 3 3 3 15 

3 5 5 3 5 21 

3 3 3 3 3 15 

5 3 3 3 3 17 

5 4 3 3 4 19 

3 3 5 3 3 17 

5 3 5 3 5 21 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 5 3 3 3 17 

3 3 3 5 3 17 

3 3 4 3 3 16 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 4 3 16 
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3 3 3 3 3 15 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 3 5 17 

3 3 3 3 5 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 4 4 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 5 3 17 

3 3 3 4 3 16 

3 3 3 3 3 15 

4 3 3 5 3 18 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 4 3 18 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 3 4 18 

3 3 3 3 3 15 

3 5 3 3 3 17 

3 3 4 3 3 16 

3 3 4 3 3 16 

4 4 4 4 3 19 

3 3 4 3 3 16 

3 3 3 3 3 15 

5 3 3 3 3 17 

3 4 3 3 3 16 

3 3 3 3 3 15 

5 3 3 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 4 3 3 16 

3 3 3 3 4 16 

3 3 3 3 3 15 

5 3 5 3 3 19 

5 5 3 3 3 19 

3 5 3 3 5 19 

3 3 3 3 5 17 

3 5 3 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 4 5 3 18 

3 3 5 3 5 19 
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3 3 3 3 3 15 

3 3 3 5 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

KESAN DAN REAKSI 

X5.1 X5.2 X5.3 X5.4 X5.5 totalX5 

5 3 3 5 3 19 

5 3 5 3 5 21 

3 3 3 3 3 15 

5 3 3 3 5 19 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 4 3 16 

3 3 3 4 3 16 

5 3 3 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 5 3 3 5 19 

3 3 3 3 3 15 

3 5 3 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 4 3 16 

3 5 3 1 5 17 

3 3 3 3 5 17 

5 3 3 3 3 17 

5 3 3 5 5 21 

3 5 3 1 3 15 

3 3 3 3 5 17 

4 4 3 5 1 17 

3 3 3 3 3 15 

5 5 4 3 4 21 

3 3 3 3 4 16 

5 3 3 3 5 19 

3 3 3 3 3 15 

1 4 3 4 3 15 

1 4 3 3 5 16 

5 3 3 4 1 16 

3 5 3 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 
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4 4 1 4 1 14 

3 3 3 3 3 15 

5 5 5 5 5 25 

5 5 3 3 5 21 

5 3 3 4 1 16 

5 3 3 4 1 16 

3 5 3 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 3 3 17 

5 3 3 5 3 19 

5 3 3 5 5 21 

3 3 3 3 3 15 

5 3 3 3 3 17 

5 3 3 5 5 21 

5 3 5 3 3 19 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 5 17 

3 3 3 3 3 15 

4 1 3 1 5 14 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 5 3 1 3 15 

5 3 5 3 3 19 

3 3 3 4 3 16 

4 4 3 4 3 18 

3 3 5 4 3 18 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 4 3 16 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 
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3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

5 3 3 3 3 17 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 3 5 17 

3 3 3 5 3 17 

3 3 3 4 5 18 

3 3 3 5 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 4 3 16 

3 3 3 4 3 16 

3 3 3 4 3 16 

3 3 3 4 3 16 

5 3 3 3 3 17 

3 4 3 3 3 16 

3 3 3 3 3 15 

4 4 5 3 3 19 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 4 3 16 

3 4 3 3 3 16 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

5 3 3 3 3 17 

3 3 4 3 3 16 

3 3 5 3 3 17 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

5 3 5 3 3 19 

3 3 3 5 3 17 
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5 5 5 3 3 21 

3 3 3 4 1 14 

3 3 4 3 3 16 

3 3 4 3 3 16 

3 3 3 3 3 15 

3 3 4 3 3 16 

3 3 5 3 3 17 

3 3 4 3 3 16 

3 3 3 4 3 16 
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DATA RESPONDEN VARIABEL (Y) SIKAP DI MASYARAKAT 

SIKAP DI MASYARAKAT 

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8 Y1.9 Y1.10 Y1.11 Y1.12 totally 

3 3 5 3 3 3 5 3 3 3 3 3 40 

5 5 3 5 3 5 3 3 5 3 3 5 48 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 3 3 38 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 5 3 3 3 3 4 3 5 3 3 3 41 

3 3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 4 39 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

5 5 5 5 5 3 3 3 3 3 5 5 50 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 5 3 5 3 3 3 3 3 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

5 3 3 3 5 5 3 3 3 3 3 3 42 

5 3 3 3 3 3 5 3 3 5 3 3 42 

3 3 3 3 3 3 5 3 3 3 3 5 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

5 3 3 5 3 3 3 4 5 3 3 3 43 

3 5 3 3 3 3 3 4 3 5 3 3 41 

3 3 3 5 5 5 3 4 3 5 3 1 43 

3 3 3 3 3 4 3 3 3 5 3 3 39 

3 3 5 3 3 5 5 3 3 3 3 3 42 

3 3 3 5 4 5 5 3 3 3 5 4 46 

3 3 1 3 3 3 3 3 3 3 1 3 32 

3 4 3 4 3 3 3 4 5 5 3 5 45 

3 5 3 3 3 3 5 3 3 3 3 3 40 

5 3 3 5 5 5 3 3 5 3 3 5 48 

3 3 5 3 3 5 3 3 3 3 3 3 40 

3 3 3 5 5 3 5 3 3 4 3 3 43 

5 3 3 4 1 1 4 3 3 5 5 3 40 

1 4 3 3 5 5 3 3 4 1 1 3 36 

3 3 3 3 1 3 3 3 3 5 3 4 37 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

1 1 1 4 4 1 1 1 5 5 1 4 29 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 
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3 3 3 3 3 3 5 5 3 3 3 3 40 

3 3 4 1 5 3 3 4 1 3 5 3 38 

3 4 3 3 5 5 3 3 4 1 3 3 40 

3 3 3 3 5 3 3 3 4 3 3 3 39 

3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 3 3 38 

3 3 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 38 

3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 37 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 37 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

5 3 5 3 3 5 3 4 4 3 3 3 44 

5 3 5 3 5 3 5 3 3 5 3 5 48 

3 3 3 5 5 3 5 3 3 3 5 5 46 

5 5 3 5 5 3 5 5 5 3 3 3 50 

3 5 3 3 1 3 3 3 3 3 3 3 36 

5 3 3 5 3 3 3 3 3 5 3 3 42 

5 3 5 5 3 3 3 3 3 5 3 5 46 

3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 3 3 38 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 37 

3 3 3 3 3 3 5 3 3 3 3 3 38 

5 3 3 4 1 5 3 3 4 5 5 3 44 

3 3 3 3 3 5 4 3 3 3 3 3 39 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 37 

3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 37 

3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 3 3 38 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 5 5 3 3 3 3 5 3 5 44 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

4 3 4 4 3 5 5 5 1 4 3 3 44 

3 5 4 5 3 3 4 5 3 3 3 3 44 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 3 3 3 3 5 3 3 3 38 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 3 3 5 3 3 3 3 3 38 

3 3 3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 38 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 37 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 5 3 3 3 3 5 3 3 3 3 3 40 
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3 5 3 3 3 5 3 5 3 3 3 3 42 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 3 38 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 5 3 3 3 3 3 3 3 3 5 3 40 

3 3 3 3 5 3 3 3 3 3 3 3 38 

3 3 3 3 3 3 3 5 3 3 3 3 38 

3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 37 

3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 37 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 3 5 40 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 37 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 38 

3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 37 

3 3 3 3 4 3 3 3 3 4 1 3 36 

3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 37 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 37 

3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 37 

3 5 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 39 

3 3 4 3 3 4 3 3 3 3 3 4 39 

3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 37 

3 5 1 5 5 5 4 5 5 3 3 3 47 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 3 3 3 3 5 3 4 3 39 

3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 37 

3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 37 

3 3 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 39 

5 3 3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 40 

3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 37 

3 5 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 38 

3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 37 

3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 5 5 42 

5 3 5 5 5 3 3 3 3 3 5 3 46 

5 5 3 5 4 3 3 3 1 3 5 3 43 

3 3 5 5 3 4 3 3 3 5 5 3 45 

3 3 1 3 3 3 5 3 3 3 3 3 36 

3 3 3 3 3 3 3 4 3 5 1 3 37 
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3 3 4 3 3 3 3 3 3 1 3 3 35 

3 3 3 4 3 5 3 3 5 3 3 1 39 

3 3 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 38 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 5 3 3 38 

3 4 3 3 5 3 3 3 3 3 3 3 39 

3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 4 38 
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LAMPIRAN 3 

(HASIL PENGOLAHAN DATA) 

 

Validitas Komunikasi Politik (X) 
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Validitas Sikap di Masyarakat (Y) 

 

 

 

Reliabilitas Komunikasi Politik (X) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,988 25 
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Reliabilitas Sikap di Masyarakat (Y) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,946 12 

 

 

 

 

Uji Koefisien Kolerasi  

Correlations 

 

Konteks 

Politik 

Media dan 

Teknologi 

Penerima 

Pesan 

Konten 

Pesan 

Kesan dan 

Reaksi 

Sikap di 

Masyarakat 

Konteks 

Politik 

Pearson 

Correlation 

1 ,358** ,285** ,555** ,452** ,424** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,002 ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 120 

Konten Pesan 

 

Pearson 

Correlation 

,358** 1 ,538** ,357** ,518** ,397** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 120 

Media dan 

Teknologi  

Pearson 

Correlation 

,285** ,538** 1 ,293** ,389** ,461** 

Sig. (2-tailed) ,002 ,000  ,001 ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 120 

Penerima 

Pesan 

 ,555** ,357** ,293** 1 ,370** ,492** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,001  ,000 ,000 

N 120 120 120 120 120 120 

Kesan dan 

Reaksi 

Pearson 

Correlation 

,452** ,518** ,389** ,370** 1 ,652** 
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Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 120 120 120 120 120 120 

Sikap di 

Masyarakat 

Pearson 

Correlation 

,424** ,397** ,461** ,492** ,652** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 120 120 120 120 120 120 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

Uji Koefisien Determinasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 ,731a ,535 ,514 2,870 

a. Predictors: (Constant), totalX5, totalX2, totalX4, totalX1, 

totalX3 

b. Dependent Variable: totally 

 

 

Uji Koefisien Berganda 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 8.290 2.785  2.977 .004 

Konteks Politik .034 .148 .018 .227 .821 

Konten Pesan .488 .149 .259 3.277 .001 

Media dan Teknologi 

 

-.151 .145 -.087 -1.038 .301 

Penerima Pesan .406 .135 .232 3.005 .003 
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Kesan dan Reaksi 1.104 .176 .503 6.277 .000 

a. Dependent Variable: Sikap di Masyarakat 

 
 

 

Uji Normalitas 

Tabel 4.1 One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Konteks 

Politik 

Konten 

Pesan 

Media 

dan 

Teknologi 

Penerima 

Pesan 

Kesan 

dan 

Reaksi 

Sikap di 

Masyarakat 

N 120 120 120 120 120 120 

Normal 

Parametersa,b 

Mean 15,58 16,27 16,88 17,20 16,38 39,28 

Std. 

Deviation 

2,263 2,180 2,375 2,350 1,874 4,118 

Most Extreme 

Differences 

Absolute ,234 ,222 ,221 ,201 ,213 ,188 

Positive ,234 ,193 ,221 ,201 ,213 ,188 

Negative -,193 -,222 -,207 -,175 -,207 -,188 

Test Statistic ,234 ,222 ,221 ,201 ,213 ,188 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,000c ,000c ,000c ,000c ,000c ,000c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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Uji multikolonieritas 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 Kesan dan Reaksi ,637 1,571 

Konten Pesan ,687 1,455 

Media dan Teknologi ,583 1,715 

Penerima Pesan ,655 1,526 

Konteks Politik ,618 1,619 

a. Dependent Variable: Sikap di Masyarakat 

 

 



 

 

45 

 

 

 

Uji Heterokedasitas 

 

 

Uji f 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1079,241 5 215,848 26,214 ,000b 

Residual 938,684 114 8,234   

Total 2017,925 119    

a. Dependent Variable: sikap di masyarakat 

b. Predictors: (Constant), totalX5, totalX2, totalX4, totalX1, totalX3 

 

 

Uji T 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 
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B Std. Error Beta 

1 (Constant) 8,290 2,785  2,977 ,005 

Konteks 

Politik 

,034 ,148 ,018 ,227 ,821 

Konten 

Pesan 

,488 ,149 ,259 3,277 ,061 

Media dan 

Teknologi 

-,151 ,145 -,087 -1,038 ,301 

Penerima 

Pesan 

,406 ,135 ,232 3,005 ,063 

Kesan dan 

Reaksi 

1,104 ,176 ,503 6,277 ,070 

a. Dependent Variable: Sikap di masyarakat (Y) 
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LAMPIRAN 5  

SURAT PERNYATAAN PUBLIKASI 

Yang bertanda tangan dibawah ini : 

Nama   : Indah Permata Sari 

Alamat  : Jl. Raya Serpong Kp. Kamurang Lebak RT.001/RW.002 

Kelurahan Pakualam, Kecamatan Serpong Utara, Kota Tangerang 

Selatan 

Email   :  

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Dengan ini menyatakan bahwa karya ilmiah (Skripsi) saya yang berjudul : 

“DARI SOLO KE PANGGUNG NASIONAL : KOMUNIKASI POLITIK 

GIBRAN RAKABUMING RAKA DALAM MENCAPAI PENCALONAN 

WAPRES” 

Bahwa karya ilmiah tersebut dapat dipublikasikan dalam bentuk artikel jurnal baik 

di lingkungan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah 

Tangerang maupun di Lembaga penerbitan lainnya. Dalam hal ini proses 

penerbitannya, saya bersedia mengikuti ketentuan yang berlaku seperti yang 

terlampir pada surat pernyataan publikasi ini. Surat pernyataan ini dibuat 

berdasarkan SK Dekan FISIP Nomor: 002/KEP/III.3.AU/FISIP/X/2018 Tentang 

Naskah Skripsi yang akan dipublikasikan secara internal maupun eksternal dalam 

jurnal. 

Demikian surat pernyataan publikasi ini saya buat tanpa ada paksaan dan tekanan 

dari pihak manapun, semata-mata demi mendorong minat penelitian di lingkungan 

internal Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah 

Tangerang. 

Tangerang, 10 September 2024 

Dosen Pembimbing  
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