ABSTRACT

Fishermen catch fish in a variety of ways, such as fishing, scraping, scratching, and
measuring. Compared to using scratches, nets, scraps, and other methods, fishing
has become one of the most frequent activities of fishermen, so the need for fishing
equipment is increasing. It leads to a tighter competition. Marketers will be forced
to keep developing their products because of the fierce competition. The purpose of
the manufacture of pancing accessory boxes is to meet the needs of increasingly
diverse and unique customers. Quality Function Development Method (QFD) is
used in the design of this product to meet the wishes and needs of customers. The
design team can determine the critical features that a pancing accessory box should
have to provide added value to the user using House of Quality analysis. (HoQ).
Identifying customer needs, selecting technical specifications, and compiling a
matrix of relationships between needs and specifications are all parts of this
research. This process produces the ideal design of the pancing accessory box that
meets user preferences, improves product quality, and improves competitiveness in
the market.
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ABSTRAK

Nelayan menangkap ikan dengan berbagai cara, seperti memancing, menombak,
menjala, dan memukat. Dibandingkan dengan menggunakan pukat, menjaring,
menombak, dan metode lainnya, memancing menjadi salah satu aktivitas yang
paling sering dilakukan oleh nelayan, sehingga kebutuhan akan perlengkapan
memancing semakin meningkat. Hal ini menghasilkan persaingan yang lebih ketat.
Pemasar akan dipaksa untuk terus mengembangkan produk mereka karena
persaingan yang ketat. Tujuan pembuatan kotak aksesori pancing adalah untuk
memenuhi kebutuhan pelanggan yang semakin beragam dan unik. Metode Quality
Function Deployment (QFD) digunakan dalam perancangan produk ini untuk
memenuhi keinginan dan kebutuhan pelanggan. Tim perancang dapat menentukan
fitur penting yang harus dimiliki kotak aksesori pancing untuk memberikan nilai
tambahan kepada pengguna dengan menggunakan analisis House of Quality
(HoQ). Identifikasi kebutuhan pelanggan, pemilihan spesifikasi teknis, dan
penyusunan matriks hubungan antara kebutuhan dan spesifikasi adalah semua
bagian dari penelitian ini. Proses ini menghasilkan desain kotak aksesori pancing
yang ideal yang memenuhi preferensi pengguna, meningkatkan kualitas produk,
dan meningkatkan daya saing di pasar.

Kata kunci: perancangan, pancing, aksesori, Quality Function Deployment, House
of Quality
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