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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul "Analisis Pesan Politik Pada Akun X @aniesbubble
Dalam Pemilihan Presiden Indonesia 2024". Pemilihan presiden Indonesia 2024
menjadi hal yang ramai diperbincangkan oleh masyarakat terutama di media
sosial, dukungan masyarakat masyarakat terhadap para kandidat calon presiden
begitu beragam salah satunya dukungan yang diberikan oleh akun media sosial X
@aniesbubble yang memberikan dukungan dengan menggunakan budaya dan
gaya bahasa Korea yang menarik perhatian generasi muda Indonesia terutama
komunitas penggemar korea di Indonesia. Tujuan penelitian ini adalah
menganalisis pesan poitik yang disampaikan oleh akun X @aniesubble selama
pemilihan presiden Indonesia 2024. Metode penelitian yang digunakan yaitu
metode deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Sumber data diperoleh melalui
observasi dan dokumentasi pada akun X @aniesbubble dan ditambah dengan
wawancara ahli. Data dianalisis melalui tahap reduksi data atau pemilahan data,
kemudia data disajikan atau ditampilkan, dan akhirnya di simpulkan sesuai
permasalahan penelitian. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pesan politik pada
akun X @aniesbubble dalam pemilihan presiden Indonesia 2024 terdiri dari tiga
jenis pesan yaitu Retorika politik, Iklan politik dan Propaganda, dan proses
identifikasi data dan analisis pesan politik pada setiap postingan, dapat dikatakan
bahwa jenis Iklan politik lebih banyak digunakan oleh aniesbubble sebagai
strategi dalam kampanye politik untuk menjangkau masyarakat luas dengan cara
yang efektif dan mudah dilihat oleh masyarakat, dalam memberikan dukungan
dan piihan kepada Anies Baswedan pada pemilihan presiden Indonesia 2024.

Kata kunci: Politik, Pemilihan Presiden, Pesan Politik, Twitter.
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ABSTRACT

The study is entitled "Analysis of Political Messages on X Accounts
@aniesbubble in the 2024 Indonesian Presidential Election”. The 2024
Indonesian presidential election has become a matter of much discussion by the
public especially on social media, the public support for the presidential
candidates is so varied one of them is the support given by the social media
account X @aniesbubble that provides support using the culture and style of
Korean language that attracts the attention of the young generation of Indonesia
especially the Korean fan community in Indonesia. The purpose of this research is
to analyze the poetic message delivered by the X account @aniesubble during the
2024 Indonesian presidential election. The research method used is a descriptive
method with a qualitative approach. The data source was obtained through
observations and documentation on the X account @aniesbubble and added to the
library study. The data is analyzed through the data reduction or sorting phase,
then the data is presented or displayed, and finally summarized according to the
research problem. The results of the research show that the political message on
the X @aniesbubble account in the 2024 Indonesian presidential election consists
of three types of messages: Political Rhetoric, Political Advertising and
Propaganda, and the process of data identification and analysis of political
messages on each post, it can be said that the type of political advertising is more
widely used by aniesbubbles as a strategy in the political campaign to reach the
general public in a way that is effective and visible to the public, in providing
support and compliments to Anies Baswedan in the presidential elections of
Indonesia 2024.

Keywords: Politics, Presidential election, Political message, Twitter
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