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ABSTRAK 
 

Pesan Dakwah merupakan maddah atau materi yang disampaikan oleh da’i kepada 

mad’u mengandung kebenaran dan kebaikan bagi manusia yang bersumber dari Al 

Qur’an dan Hadits. Pesan Dakwah terbagi menjadi tiga yakni pesan dakwah akidah, 

syariat, akhlak. Penelitian ini bertujuan Untuk mengetahui Pesan dakwah apa saja 

yang terdapat pada kajian youtube SharingNight “Lagi butuh Support System” 

ustaz Hanan Attaki dan mengetahui berapa besar frekuensi pesan dakwah yang 

terdapat pada kajian youtube tersebut. Penelitian ini menggunakan metode analisis 

isi kuantitatif dengan pendekatan deskriptif. Sampel penelitian ini sebanyak 102 

pesan dakwah. Berdasarkan hasil analisis isi deskriptif yang dilakukan oleh peneliti 

ditemukan 44 dengan presentase 44% pesan dakwah yang mengandung kategori 

akidah. terdapat 4 dengan presentase 4% pesan dakwah yang mengandung kategori 

syariat dan terdapat 52 dengan presentase 52% pesan dakwah yang mengandung 

kategori syariat dari keseluruhan total 102 pesan dakwah Ustaz Hanan Attaki. 

Penelitian ini menyimpulkan bahwa pesan dakwah pada kajian youtube ustaz 

Hanan Attaki terbagi menjadi tiga yakni akidah, syariat, dan akhlak. Kategori pesan 

dakwah akidah sebesar 44%, dengan isi pesan dakwah mengenai keimanan, 

kategori syariat 4% dengan isi pesan dakwah mengenai kurban, dan ibadah sunah 

yang dilakukan oleh sahabat nabi, kemudian kategori akhlak sebesar 52%, dengan 

isi pesan dakwah mengenai suhbah sholihah, bergaul dengan orang yang sholeh 

dan saling menyayangi terhadap sesama. Dalam hal ini, kemunculan kategori pesan 

dakwah yang paling banyak muncul ialah kategori akhlak. Saran peneliti adalah 

diharapkan media sosial youtube dapat menjadi salah satu media yang efektif untuk 

berdakwah dan bagi peneliti selanjutnya, diharapkan bisa lebih mengembangkan 

penelitian yang serupa dengan cara dan sudut pandang yang kreatif dan berbeda. 

 

Kata Kunci: Pesan Dakwah, Ustaz Hanan Attaki. Kajian Sharing Night, 

Support System, Media Sosial, Youtube 
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ABSTRACT 

 

Da'wah messages are maddah or material delivered by da'i to mad'u containing 

truth and goodness for humans which originates from the Qur'an and Hadith. The 

message of Da'wah is divided into three, namely the message of preaching faith, 

Shari'a, and morals. This research aims to find out what da'wah messages are found 

in the SharingNight YouTube study "You Need a Support System" Ustaz Hanan 

Attaki and to find out how often the da'wah messages are found in the YouTube 

study. This research uses a quantitative content analysis method with a descriptive 

approach. The sample for this research was 102 da'wah messages. Based on the 

results of descriptive content analysis carried out by researchers, 44 da'wah 

messages were found that contained the category of creed. There are 4 da'wah 

messages that contain the Sharia category and there are 52 Da'wah messages that 

contain the Sharia category out of a total of 102 Da'wah messages from Ustaz 

Hanan Attaki. This research concludes that the da'wah message in Ustaz Hanan 

Attaki's YouTube study is divided into three, namely creed, sharia, and morals. The 

aqidah preaching message category is 44%, with the content of preaching messages 

regarding faith, the sharia category is 4% with the content of preaching messages 

regarding sacrifice, and sunnah worship carried out by the prophet's friends, then 

the morals category is 52%, with the content of preaching messages regarding the 

suhbah sholihah, hanging out with people who are pious and love each other. In 

this case, the category of da'wah messages that appears most often is the moral 

category. The researcher's suggestion is that it is hoped that YouTube social media 

can become an effective medium for preaching and for future researchers, it is 

hoped that they can further develop similar research using creative and different 

methods and points of view 

. 

 

Keywords: Da'wah message, Ustaz Hanan Attaki. Study of Sharing Night, Support 

System, Social Media, YouTube 
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