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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul “Analisis Semiotika Iklan AQUA #100% Indonesia Dalam Menghadapi Isu
Boikot Produk Pro Israel “. Yoututube merupakan salah satu media beriklan. Secara dasarnya,
penyajian iklan adalah proses komunikasi yang memanfaatkan elemen kreatif untuk mengirim
pesan-pesan kepada khalayak. Salah satu iklan yang menggunakan Youtube sebagai tempat
periklanan adalah iklan AQUA 100% Indonesia versi Yanti, iklan ini menceritakan tentang salah
satu karyawan AQUA yang sudah bekerja selama 27 tahun di pabrik yang didirikan oleh Tirto
Utomo. Yanti menjelaskan bagaimana AQUA memproduksi produknya dengan menjaga kualitas
produk karna AQUA selalu menjaga sumber airnya dengan melakukan pelestarian alam di sekitar
sumber mata air yang digunakan. Yanti juga menjelaskan bahwa AQUA berdedikasi 100% untuk
Indonesia terlihat bahwa bendera merah putih berkibar tepat di pintu masuk pabrik AQUA ketika
Yanti sedang memperkenalkan diri. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana
Bagaimana Analisis Semiotika Iklan AQUA #100% Indonesia Dalam Menghadapi Isu Boikot
Produk Pro Israel menggunakan jenis penelitian deskriptif kualitatif. Penelitian menetapkan iklan
AQUA 100# Indonesia versi Yanti dengan 9 gambar sebagai unit analisisnya. Hasil penelitian
bahwa iklan AQUA 100% Indonesia menggunakan elemen-elemen semiotika untuk
menyampaikan pesan tentang kemurnian, kualitas, dan identitas lokal. Dalam konteks isu boikot
produk pro-Israel, iklan ini mengajak konsumen untuk mendukung produk lokal yang tidak hanya
berkualitas tinggi tetapi juga mendukung keberlanjutan lingkungan Indonesia. Melalui simbol-
simbol nasionalisme dan keberlanjutan. Iklan ini mendorong konsumen untuk memilih produk
yang selaras dan nilai-nilai lokal dan kebanggan nasional.

Kata Kunci : Charles Sander Peirce, AQUA 100% Indonesia versi Yanti,lklan Youtube,
Analisis Semiotika



ABSTRACT

This research is entitled "Semiotic Analysis of AQUA #100% Indonesia Advertisements in Facing
the Issue of Boycotting Pro-Israel Products”. YouTube is an advertising medium. Basically,
advertising presentation is a communication process that utilizes creative elements to send
messages to the audience. One of the advertisements that uses YouTube as an advertising platform
is the Yanti version of the AQUA 100% Indonesia advertisement. This advertisement tells the story
of one of the AQUA employees who has worked for 27 years at the factory founded by Tirto Utomo.
Yanti explained how AQUA produces its products by maintaining product quality because AQUA
always protects its water sources by preserving nature around the water sources used. Yanti also
explained that AQUA was 100% dedicated to Indonesia. It could be seen that the red and white
flag was flying right at the entrance to the AQUA factory when Yanti was introducing herself. The
purpose of this research is to find out how to analyze the semiotics of AQUA #100% Indonesia
advertising in dealing with the issue of pro-Israel product boycotts using descriptive qualitative
research. The research determined the Yanti version of the AQUA 100# Indonesia advertisement
with 9 images as the unit of analysis. The research results show that the 100% Indonesian AQUA
advertisement uses semiotic elements to convey messages about purity, quality and local identity.
In the context of the pro-Israel product boycott issue, this advertisement invites consumers to
support local products which are not only of high quality but also support the sustainability of
Indonesia’s environment. Through symbols of nationalism and sustainability. These ads encourage
consumers to choose products that align with local values and national pride.

Keywords : Charles Sander Peirce, Yanti version of AQUA 100% Indonesia, Youtube Ads,
Semiotic Analysis
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