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LAMPIRAN 

  



  



HASIL WAWANCARA 

 

Narasumber : Ahmad Hamidi, S.E 

Keterangan  : Pengamat media sosial dan Bekerja pada Dinas Komunikasi dan 

informatika Kota Tangerang 

 

1) Menurut Anda sebagai pengamat media sosial bagaimana peran Instagram 

@fadiljaidi dalam membentuk brand awareness dengan Membuat 

Perhatian (attention) pada gambar berikut! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Jawaban : 

“Menurut saya instagram @fadiljaidi sangat berperan dalam 

membuat perhatian, Personal branding yang melekat pada Fadil Jaidi 

mulai dari karakter, perilaku, nilai sampai dengan visi di Instagram selaras 

dengan kehidupan didunia nyata. Personal branding yang ia miliki yaitu  

kesederhanaan dan kejahilannya. Hal tersebut yang membuat personal 

branding Fadil Jaidi menjadi otentik”. 



 

2) Menurut anda sebagai pengamat media sosial bagaimana peran Instagram 

@fadiljaidi dalam membentuk brand awareness dengan menarik Minat 

(interest) pada gambar berikut! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Jawaban : 

“Menurut saya instagram @fadiljaidi sangat berperan dalam 

meningkatkan minat pembeli terhadap produk yang di promosikan, bisa 

kita lihat dari postingan tersebut fadil sangat jelas mengenalkan produk 

tersebut kepada followersnya atau pun pengguna instagram lainnya” 

  



3) Menurut anda sebagai pengamat media sosial bagaimana peran Instagram 

@fadiljaidi dalam membentuk brand awareness dengan search (pencarian) 

pada gambar berikut! 

 

 

 

 

 

 

 

 

Jawaban : 

“Menurut saya instagram @fadiljaidi sangat berperan untuk 

mengenalkan toko  ataupun produknya dengan followersnya kita bisa lihat 

dengan dipostingan tsb fadijaidi menandai atau tag akun penjualan 

produk tsb, sehingga followers ataupun pengguna instagram lainnya 

dengan mudah dapat mencari atau menemukan produk yang 

dipromosikan olehnya”. 

  



4) Menurut anda sebagai pengamat media sosial bagaimana peran Instagram 

@fadiljaidi dalam membentuk brand awareness dengan Action (Tindakan) 

pada gambar berikut! 

 

 

 

 

 

 

 

 

Jawaban : 

“Menurut saya peranan instagram @fadiljaidi sangat penting dalam 

hal meningkatkan penjualan pada produk yang di promosikan bisa dilihat 

di postingan fadiljaidi dia memberikan kode diskon atau kode voucher yang 

dapat manarik followersnya akan membeli dengan harga yang lebih 

murah”. 

  



5) Menurut anda sebagai pengamat media sosial bagaimana peran Instagram 

@fadiljaidi dalam membentuk brand awareness dengan Share (Berbagi) 

pada gambar berikut! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Jawaban : 

“Dengan membuat fans base ataupun grup yang dimana yang berbagi 

tentang video ataupun foto promosi instagram @faidiljaidi sehingga 

followers @fadiljaidi akan mengetahui promosi yang dia bagikan di 

intagramnya maka bisa dibilang peranan instagram @fadiljaidil sangatlah 

penting”. 

  



HASIL WAWANCARA 

Narasumber  :Bagas Adiwi Putra 

keterangan  : Followers 

Tanggal wawancara : Rabu, 26 Juni 2024 

 

1) Menurut Anda sebagai followers, bagaimana peran Instagram @fadiljaidi 

dalam membentuk brand awareness dengan Membuat Perhatian (attention) 

pada gambar berikut! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Jawaban : 

“Menurut saya sebagai followersnya sih konten yang dibuat fadil sangat 

menarik yaa buat saya, dia sangat totalitas sampai jadi tuyul begitu. Bener-bener 

bikin perhatian orang-orang yang lihat sihh”  

 



 

 

2) Menurut anda sebagai followers bagaimana peran Instagram @fadiljaidi dalam 

membentuk brand awareness dengan menarik Minat (interest) pada gambar 

berikut! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

Jawaban : 

“menurut saya sebagai followers melihat instagram @fadiljaidi dalam 

menarik minat yaitu dengan cara menjelaskan produk secara detail yaa, fadil 

selalu menjelaskan semua produk yang ia endorse setelah membuat konten diawal. 

Itu bagus banget sihh menurut saya, diawal dia buat konten agar menarik perhatian 

selanjutnya dia jelaskan produk agar lebih menarik minta pembeli” 

  



3) Menurut anda sebagai followers bagaimana peran Instagram @fadiljaidi 

dalam membentuk brand awareness dengan search (pencarian) pada 

gambar berikut! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Jawaban : 

“dengan banyaknya followers yang dimiliki Instagram @fadiljaidi sih 

sangat berperan banget yaa, apalagi setiap endorse-nya itu selalu 

mempermudah calon konsumen buat beli karena mencantumkan link produk 

yang di promosikan, calon konsumen atau followers lainnya jadi gampang 

banget buat nyari tau produk yang lagi di ensorse’’ 

  



 

4) Menurut anda sebagai followers bagaimana peran Instagram @fadiljaidi 

dalam membentuk brand awareness dengan Action (Tindakan) pada 

gambar berikut! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Jawaban : 

“Menurut saya bagus banget yaa, dengan cara fadil menggunakan kode 

voucher atau challenge seperti itu jadi memudahkan calon pembeli buat lebih 

tau produknya dan juga jika calon konsumen itu tertarik buat beli jadi lebih 

murah karena pake kode voucher” 

  



 

5) Menurut anda sebagai pengamat followers bagaimana peran Instagram 

@fadiljaidi dalam membentuk brand awareness dengan Share (Berbagi) 

pada gambar berikut! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Jawaban : 

“menurut saya sebagai followers-nya fadil yang ikut masuk kedalam 

komunitas tersebut jadi semakin tau produk atau brand yang dipromosikan 

oleh Instagram @fadiljaidi, tak hanya membahas tetang kegiatan sehari-hari 

fadil saja peran komunitas juga sangat berpengaruh terhadap produk yang 

di endorse oleh fadil” 

 

 

 

 

 

 



DOKUMENTASI 

 

 

Foto Bersama Ahmad Hamidi, S.E selaku Pengamat Media sosial yang bekerja 

pada Dinas Komunikasi dan Informatika Kota Tangerang (Selasa,25 Juni 2024) 

 

 

 

 

 

 

 

 

Foto Bersama Bagas Adiwiputra selaku Followers Instagram @fadiljaidi (Rabu, 26 

Juni 2024) 
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