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LAMPIRAN
HASIL CODING 50 VIDEO TERPILIH

No Tema video Ket. Isi video Coding | Viewers Like
1. | “difoto vs aslinya | Review beberapa produk, AIDA 286,2K | 80,6 K
“edisi cargo under | rekomendasi, try on,
100k deskripsi harga dan produk
2. | Rekomendasi Rekomendasi outfit AIDA 611,6K | 139,7K
kebaya hitam kondangan/ acara formal, try
on, deskripsi, low budget
3. | Emang boleh Rekomendasi store outfit AIDA 433K 7,372K
semurah ini? murah di bali nunjukin
@HL. OUTFIT berbagai baju dan harga
4. | Bikin outfit tapi OOTD, rekomendasi gaya Al 770,7K | 124,9K
dipilihin filter baju hasil filter tiktok.
tiktok Menggunakan wardrobe
Part 3 sendiri, tidak ada link
5. | Trendy oufit Rekomendasi OOTD AIDA 96,8K 8,243K
ngampus ngampus, try on, link
penjualan
6. | Beli barang Haul barang random difyp ATA 433,3K 48K
random part 1 tiktok, styling outfit link
penjualan
7. | Oufit kondangan | Rekomendasi Review AIDA 625,8K 97,8K
ratusan ribu rasa | pakaian baju kondangan
jutaan ?! dengan beberapa model dgn
harga murah
8. | Rekomendasi Review baju kebaya dengan AIDA | 312,1K | 33,2K
kebaya untuk baju warna yg cantik,harga
wisuda terjangkau
9. | Rating outfit di Menampilkan banyak ATA 396,2K | 36,6K
bali pakaian nya saat di bali, dan

rate personal (review
pakaian) dan menambahkan
link penjualan di caption.




10. | Di foto vs aslinya | Review pakaian jeans dan AIDA 2819K | 294K
Edisi mix n match, deskripsi
antimainstream produk dan menambahkan
jeans link penjualan di caption.
11. | Mau ke bali? Rekeomndasi toko baju AIDA 786,9K | 103,7K
wajib dateng ke murah, nunjukin berbagai
store ini!! baju, try on dan promosi toko
@TOKOGURLB | di caption
UCKET
12. | Join trend sound | Join trend sound Lipsing Al 692,6K | 86,5K
baru & lipsing Menunjukan outfit cantik di
Edisi bali bali.
13. | Join trend sound | Join trend sound joget Al 647,7K 84K
joget Menunjukan outfit cantik di
edisi bali bali
14. | join trend sound | Join trend sound Joget Al 183,6K | 11,7K
baru & joget Bersama teman dan outfit
cantik
15.| Join trend sound | Join trend sound Lipsing Al 232,8K | 22,6K
baru & lipsing Bersama teman, outfit cantik
16. | Join trend sound | Join trend sound joget Al 368K 32,5K
joget Memakai outfit gemasnya
17.| Join trend sound | Join trend sound lipsing Al 504,1K | 43,3K
baru & lipsing Pakai outfit mantai yg cantik
18. | Join trend jawline | Join trend sound dan Al 2,5]T 116K
interaksi dengan penonton
19. | Rekomendasi Rekomendasi, Review AIDA 637,9K 62,3K
kebaya kutu baru | beberapa outfit kebaya
under 100k dengan harganya dan
menambahkan link penjualan
di caption.
20. | Join trend sound | Join trend sound joget outfit Al 288,2K 13,2K

baru &joget

bali cek




21.| Join trend sound | Join trend sound lipsing dan Al 2,5]T 378,4K
baru lipsing outfit cantik
22. | Unboxing time Unboxing paket kebaya & AIDA 3,7JT 313K
Kebaya edition Rekomendasi kebaya,
deskripsi harga dan
menambahkan link penjualan
di caption.
23. | Rekomendasi Rekomedasi knitwear, AIDA 949 4K | 103,1K
knitwear under dengan review baju & harga
100k murah dan menambahkan
link penjualan di caption.
24. | Bikin outfit tapi OOTD, rekomendasi gaya Al 2,4JT 249,6K
dipilihin filter baju hasil filter tiktok.
tiktok Lengkap dari atas smpe
Part 2 bawah
25. | Difoto vs aslinya | Mencoba berbagai jeans dan AIDA 985,4K | 117,8K
Edisi jeans unik match atasandan review
produk
26. | Bikin outfit tapi OOTD, rekomendasi gaya Al 2,5]T 211,2K
dipilihin filter baju hasil filter tiktok.
tiktok Lengkap dari atas smpe
Part 1 bawah
27.| Join trend sound | Konten Wibawa mazda Al 953,6K | 86,1K
lipsing Wibawa menunjukan bentuk hasil
mazda kesuksesan membawa mobil
baru nya.
28. | Daily oufit yang | Rekomndasi berbagai baju AIDA 604,6K | 70,4K
worth it di beli dengan review produk dan
menambahkan link
penjualan.
29. | Join trend sound | Join trend sound lipsing dan Al 962,2K | 128,3K
lipsing outfit cantik
30. | Monochrome Styling outfit cakep dengan ATA 607,1K | 37,2K
outfit low budget | budget murah disertakan link
ver. penjualan di capt
31. | Join trend sound | Join trend sound joget sama Al 1,2JT 89,5K
joget temen dngn outfit cantik
32. | Di foto vs aslinya | Rekomendasi oufit, deskripsi | AIDA 356,2K | 26,9K

Edisi cute daily
outfit

produk difoto vs aslinya,
menambhkan link penjualan




33. | Join trend sound | Join trend sound joget sama Al 1,2JT 81,4K
joget temen dengan outfit gemas
34. | Join trend sound | Join trend sound joget dngn Al 325,8K | 19,5K
joget outfit cantik
35. | Recreate jennie Styling baju ala jennie outfit Al 439,4K | 19,4K
outfit
36. | Styling baju ala Styling baju ala jennie outfit AIA 684,3K | 46,7K
jennie outfit ver Nazwa, disertakan link
bio penjualan di caption
37. | Best buy 2024 Rekomendasi jaket uv & mix | AIDA 274,8K 16,2K
yang wajib kalian | n match outfit, review
punya Produk, deskripsi produk
38. | Jujur outfit mana | Interaksi dngn pengikut edisi AIA 443 4K | 22,7K
yg paling gemas | pilihin beberapa ootd gemas,
menyertakan link penjualan
di caption
39.| Join trend outfit Styling outfit trend outfit AIDA 4,8]T 639,8K
dress merah dres merah & review produk,
dan link penjualan
40. | Join trend sound | Join trend sound joget sama Al 7,2JT 1,3JT
joget temen dan outfit gemasnya
41. | Outfit kondangan | Try on 1 outfit kondangan AIA 427,4K | 131,K
simple simple. Hijab vs nonhijab
hanya mencantumkan link
penjualan.
42.| Join trend sound | Join trend sound joget dngn Al 809,9K | 51,5K
joget interaksi dengaan pengikut
43. | The power of Rekomendasi corset, dengan AIDA 361,6K | 254K
corset?! mer review produk
44. | Mau hasil catok Styling rambut ala nazwa AIA 293,7K 13,2K
gini? dengan, cara pakai catokan
dan menyertakan link
penjualan di caption
45. | Join trend sound | Join trend sound joget sama Al 2,60T 148,7K

joget

temen dan outfit gemas




46. | Difoto vs aslinya | Review produk dan AIDA 1,8JT 132,1K
Edisi unique rekomendasi produk, dan
dailywear mix n match hijab dan

nonhijab

47. | My fav sweater Mix n match outfit daily, try AIA 575,3K 56,6K
collection (soft on, dan menyertakan link
brown edition) penjualan

48. | Grwm, casual Styling outfit dan AIDA 436,9K 32K
outfit edition with | rekomendasi sandal low
@AVANCE ID budget, deskripsi produk

49. | Join trend sound | Join trend sound joget sama Al 8,6JT 932,1K
joget temen dan outfit gemas

50. | Tweed collection | Styling outfit ala nazwa dan AIDA 220,2K 11K

from @shopkukai
“the power is her”

review, rekomendasi outfit
elegant look “outer™’
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