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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui framing yang dilakukan Tempo.co 
dan CNNIndonesia.com terkait jawaban Prabowo mengenai kontroversi 
pencawapresan Gibran saat Debat Capres Pertama 2023. Teknik analisis data yang 
digunakan oleh peneliti adalah analisis framing model Robert N. Entman. Dalam 
penelitian ini, teknik pemeriksaan keabsahan data yang digunakan yakni 
menggunakan triangulasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Tempo.co 
menampilkan pandangan Prabowo dan Anies secara berimbang, dengan argumen 
Anies terlihat lebih kuat dan Prabowo lebih defensif terkait keputusan MK. 
Sebaliknya, CNNIndonesia.com hanya menampilkan pandangan Prabowo, 
berfokus pada upaya meredakan kontroversi dan pembelaan pencawapresan 
Gibran, menekankan bahwa proses hukum telah berjalan dan keputusan diserahkan 
kepada rakyat. Perbedaan utama terletak pada sumber pernyataan: Tempo.co 
menampilkan kedua capres sehingga lebih berimbang; sementara 
CNNIndonesia.com hanya menampilkan Prabowo, tanpa penyeimbang, cenderung 
meredakan konflik dan fokus pada pembelaan. 
 

Kata Kunci: Analisis Framing, Debat Capres, Pilpres 2024, Tempo.co, CNN 

Indonesia. 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this research is to examine the framing conducted by Tempo.co and 

vice-presidential candidacy during the First Presidential Debate of 2023. 

framing analysis model. In this study, the technique for validating data employed 
was triangulation. The results of the research indicate that Tempo.co presented the 

appearing stronger and Prabowo more defensive regarding the Constitutional 

candidacy, emphasising that the legal process had taken place and the decision was 
left to the people. The main difference lies in the sources of statements: Tempo.co 
featured both presidential candidates, thus being more balanced; while 
CNNIndonesia.com only featured Prabowo, without a counterbalance, tending to 
reduce conflict and focus on defense. 
 

Keywords: Framing Analysis, Presidential Debate, 2024 Presidential Election, 

Tempo.co, CNN Indonesia. 
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