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ABSTRAK

Generasi Z menjadi generasi dengan jumlah pemilih terbanyak kedua
setelah generasi milenial pada pemilu tahun 2024. Generasi ini memiliki
karakteristik unik, termasuk kepekaan terhadap isu-isu global, kecenderungan kritis
terhadap informasi yang diterima, dan sikap yang lebih terbuka terhadap perbedaan
dan keragaman. Pilihan Gen Z dipengaruhi oleh priming, yaitu apa yang paling
mencolok dalam pikiran mereka saat melihat kandidat. Seperti pada calon presiden
nomor urut 2 (Prabowo Subianto) yang menggunakan personal branding dengan
julukan "Gemoy". Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar
pengaruh personal branding "Gemoy" Prabowo Subianto terhadap perilaku
memilih generasi Z di Kota Tangerang. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan pengumpulan data melalui kuesioner. Populasi penelitian adalah
generasi Z di Kota Tangerang dengan sampel sebanyak 100 responden yang dipilih
menggunakan purposive sampling. Hasil analisis menunjukkan bahwa nilai R
Square sebesar 80.9%, mengindikasikan bahwa personal branding memiliki
pengaruh signifikan terhadap perilaku memilih.

Kata kunci : Generasi Z, Personal Branding, Perilaku Memilih, Prabowo

Subianto
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ABSTRACT

Generation Z will have the second highest voter turnout after millennials in
the 2024 elections. This generation has unique characteristics, including sensitivity
to global issues, a tendency to be critical of information received, and a more open
attitude towards difference and diversity. Gen Z's choices are influenced by
priming, which is what stands out most in their minds when they see a candidate.
As in presidential candidate number 2 (Prabowo Subianto) who uses personal
branding with the nickname "Gemoy". This study aims to determine how much
influence Prabowo Subianto's "Gemoy™ personal branding has on the voting
behavior of Generation Z in Tangerang City. This study used a quantitative
approach with data collection through questionnaires. The study population was
generation Z in Tangerang City with a sample of 100 respondents selected using
purposive sampling. The results of the analysis show that the R Square value is
80.9%, indicating that personal branding has a significant influence on voting

behavior.

Keywords: Generation Z, Personal Branding, Voting Behavior, Prabowo
Subianto
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