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ABSTRAK 

Penelitian ini menganalisis pesan politik pada konten “Golput Desak 

Anies” yang disebarluaskan melalui akun YouTube @aniesbaswedan dalam 

rangka kampanye Pilpres 2024. Dengan menggunakan teori komunikasi politik 

Dan Nimmo, penelitian ini berfokus pada retorika, iklan politik, dan propaganda 

yang disampaikan dalam konten tersebut. Penelitian ini menggunakan metode 

kualitatif deskriptif dengan data yang diperoleh melalui wawancara dengan tim 

kampanye serta observasi langsung terhadap akun YouTube terkait. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa konten “Golput Desak Anies” memanfaatkan 

retorika yang persuasif, iklan politik yang terstruktur, dan elemen propaganda 

untuk mempengaruhi persepsi publik dan meningkatkan dukungan politik, 

khususnya dari kelompok pemilih muda. Penggunaan YouTube sebagai media 

kampanye mencerminkan strategi inovatif dalam mencapai pemilih golongan 

putih (golput) di era digital. 

 

Kata Kunci : Pesan Politik, Golput, Kampanye Digital, YouTube, Anies 

Baswedan. 
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ABSTRACT 

This study analyzes the political messages in the "Golput Desak Anies" 

content distributed via the YouTube account @aniesbaswedan as part of the 2024 

presidential campaign. Using Dan Nimmo's political communication theory, the 

research focuses on rhetoric, political advertising, and propaganda conveyed in 

the content. The study employs a descriptive qualitative method, with data 

obtained through interviews with the campaign team and direct observation of the 

YouTube account. The results show that the "Golput Desak Anies" content utilizes 

persuasive rhetoric, structured political advertising, and elements of propaganda 

to influence public perception and increase political support, especially among 

young voters. The use of YouTube as a campaign medium reflects an innovative 

strategy to reach white-group voters (abstainers) in the digital era. 

 

Keyword : Political Message, Golput, Digital Campaign, YouTube, Anies 

Baswedan.
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