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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini berjudul “Analisis Resepsi Penonton Pada Konten Edukasi 

Kebudayaan Cina Benteng Dalam Akun TikTok Elsa Novia Sena”, bertujuan untuk 

menganalisis resepsi penonton pada konten edukasi kebudayaan Cina Benteng 

dalam akun TikTok Elsa Novia Sena (@elsa.novias). Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif dengan metode analisis resepsi Stuart Hall. Data dikumpulkan 

melalui observasi online dan wawancara dengan sejumlah informan yang 

merupakan penonton aktif konten TikTok Elsa Novia Sena (@elsa.novias). Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa terdapat tiga posisi interpretasi penonton terhadap 

konten edukasi yang disajikan, yaitu interpretasi dominan-hegemoni, interpretasi 

negosiasi, dan interpretasi oposisi. Mayoritas informan cenderung memiliki 

interpretasi dominan-hegemoni, di mana mereka menerima dan mendukung pesan 

edukasi kebudayaan Cina Benteng yang disampaikan oleh Elsa Novia Sena. 

Penelitian ini juga menemukan bahwa konten edukasi kebudayaan Cina Benteng di 

TikTok dapat meningkatkan pengetahuan, kemampuan, dan kreativitas khalayak. 

Berdasarkan temuan tersebut, penelitian ini menyarankan agar konten kreator terus 

menyajikan konten yang berkualitas dan edukatif, serta mengajak masyarakat untuk 

lebih menghargai dan melestarikan kebudayaan lokal. Selain itu, peneliti 

selanjutnya diharapkan dapat melakukan penelitian serupa dengan subjek dan objek 

yang berbeda untuk memperkaya khazanah ilmu komunikasi khususnya dalam 

analisis resepsi konten media sosial. 

 

Kata Kunci : Analisis Resepsi, Kebudayan Cina Benteng, TikTok, Elsa Novia Sena 
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ABSTRACT 

 

This study, titled "Audience Reception Analysis on Chinese Benteng Cultural 

Educational Content in Elsa Novia Sena's TikTok Account," aims to analyze the 

audience reception of educational content on Chinese Benteng culture in Elsa 

Novia Sena's TikTok account (@elsa.novias). The study employs a qualitative 

approach using Stuart Hall's reception analysis method. Data were collected 

through online observations and interviews with several informants who are active 

viewers of Elsa Novia Sena's TikTok content (@elsa.novias). The results indicate 

that there are three positions of audience interpretation of the educational content 

presented: dominant-hegemonic interpretation, negotiated interpretation, and 

oppositional interpretation. The majority of informants tend to have a dominant- 

hegemonic interpretation, where they accept and support the educational message 

of Chinese Benteng culture conveyed by Elsa Novia Sena. The study also finds that 

educational content on Chinese Benteng culture on TikTok can enhance the 

audience's knowledge, skills, and creativity. Based on these findings, the study 

suggests that content creators continue to produce high-quality and educational 

content and encourages the public to appreciate and preserve local culture. 

Additionally, future researchers are expected to conduct similar studies with 

different subjects and objects to enrich the field of communication studies, 

particularly in the reception analysis of social media content. 

 

Keywords: Reception Analysis, Chinese Benteng Culture, TikTok, Elsa Novia Sena 
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