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ABSTRAK 

 

Penelitian ini berjudul “Peran Media Sosial Dalam Mempengaruhi Pemilih 

Pada Pemilu 2024 Di Kelurahan Kutabumi, Kecamatan Pasar Kemis, Kabupaten 

Tangerang”. Topik ini dipilih karena media sosial memiliki peran yang penting pada 

politik, terutama dalam konteks pemilihan umum. Seiring dengan meningkatnya 

penggunaan media sosial sebagai sumber informasi utama, terutama di era digital, 

penting untuk memahami bagaimana platform ini dapat mempengaruhi perilaku 

dan keputusan politik seseorang. Metode penelitian yang digunakan yaitu metode 

penelitian deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Sumber data diperoleh melalui 

studi pustaka dan studi lapangan berupa observasi dan wawancara. Penelitian ini 

dilakukan pada masyarakat di perumahan Pondok Indah, Kelurahan Kutabumi, 

Kecamatan Pasar Kemis, Kabupaten Tangerang. Data dianalisis melalui tahapan 

reduksi data atau pemilahan sesuai permasalahan penelitian. Hasil penelitian ini 

menujukan bahwa perkembangan teknologi informasi, khususnya media sosial, 

telah mengubah cara masyarakat menerima dan menyebarkan sumber informasi, 

termasuk informasi tentang isu politik. Khususnya pada masyarakat di Perumahan 

Pondok Indah, Kelurahan Kutabumi, Kecamatan Pasar Kemis, Kabupaten 

Tangerang. Media sosial tidak hanya berfungsi sebagai sumber informasi saja, 

tetapi juga dapat membentuk sikap dan karakter orang dalam pandangan atau 

keputusannya terhadap politiknya. 
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