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ABSTRAK 

 

Perkembangan teknologi terutama internet telah melahirkan media baru, termasuk 

media sosial. YouTube menjadi sangat populer di Indonesia, salah satunya 

channel youtube menjadi manusia yang memberikan edukasi dan inspirasi. 

Melihat hal tersebut, Menjadi manusia mencoba memberikan pandangan baru dan 

mendiskusikan masalah yang terkait dengan keputusan hidup tanpa anak melalui 

kontennya yang berjudul “Childfree By Choice : Semua Hal Itu Egois”. 

Keputusan untuk tidak memiliki anak atau childfree semakin banyak diambil oleh 

perempuan Indonesia. Meskipun masih dianggap tabu, childfree dipilih karena 

berbagai alasan sosial, finansial, dan psikologis, serta memerlukan pertimbangan 

matang dan kesiapan mental. Sesuai dengan rumusan masalah dan tujuan 

penelitian, yakni untuk mengetahui bagaimana Analisis Isi Channel Youtube 

Menjadi Manusia Pada Episode “Childfree By Choice : Semua Hal Itu Egois” 

Dalam Segmen Titik Temu. Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif 

dengan pendekatan kualitatif dengan teknik analisis data menurut teori dari Holsti. 

Hasil penelitian ini dari total 9 dialog dalam video childfree by choice : semua hal 

itu egois dengan tiga pengelompokan yaitu awal perkenalan, pembahasan umum 

dan pembahasan mendalam dapat terlihat bahwa diskusi difokuskan pada 

beberapa kategori utama seperti childfree, finansial, tanggung jawab, hak 

perempuan, ibu, anak, dan trauma. Secara keseluruhan, pembahasan ini 

menekankan bahwa keputusan childfree adalah hasil dari pertimbangan matang 

yang mencakup faktor finansial, kesehatan, dan pengalaman pribadi, serta 

menyoroti pentingnya menghormati pilihan individual setiap orang. 

 

Kata kunci : Youtube, Childfree, Analisis isi, Holsti. 
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ABSTRACT 

 

The development of technology, especially the internet, has given rise to new 

media, including social media. YouTube has become extremely popular in 

Indonesia, with channels like Menjadi Manusia providing education and 

inspiration. In this context, Menjadi Manusia aims to offer new perspectives and 

discuss issues related to the decision to live without children through its content 

titled "Childfree By Choice: Semua Hal Itu Egois." The choice to be childfree is 

increasingly being made by Indonesian women. Although still considered taboo, 

childfree is chosen for various social, financial, and psychological reasons, 

requiring careful consideration and mental readiness. According to the research 

problem and objectives, namely to understand the Content Analysis of the 

Menjadi Manusia YouTube Channel in the Episode "Childfree By Choice: Semua 

Hal Itu Egois" in the Titik Temu segment, the research method used is descriptive 

with a qualitative approach using data analysis techniques according to Holsti's 

theory. The results of this study, from a total of 9 dialogues in the video "Childfree 

by Choice: Semua Hal Itu Egois," with three groupings: initial introduction, 

general discussion, and in-depth discussion, show that the discussion is focused 

on several main categories such as childfree, financial, responsibility, women's 

rights, motherhood, children, and trauma. Overall, this discussion emphasizes 

that the decision to be childfree is the result of careful consideration, 

encompassing financial, health, and personal experience factors, and highlights 

the importance of respecting each individual's choice. 

 

Keywords: Youtube, Childfree, Content Analysis, Holsti. 
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