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ABSTRAK 

 

 

Penelitian dengan judul ‘Persepsi Generasi Z Pada Film Cek Toko Sebelah 

2 Terkait Dengan Fenomena Childfree’ dipilih karena fenomena childfree yang 

kembali hadir di tengah masyarakat Indoensia, melalui film Cek Toko Sebelah 2, 

Ernest Prakasa selaku sutradara juga menyatakan bahwa diangkatnya fenomena ini 

menjadi ini bertujuan agar masyarakat dapat melihat gambaran mengenai fenomena 

childfree dalam sebuah keluarga. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan 

mendeskripsikan persepsi Generasi Z terhadap fenomena childfree pada film Cek 

Toko Sebelah 2 berdasarkan pada analisis semiotika tiga level John Fiske, yang 

kemudian hasil wawancara akan dikategorisasikan sesuai dengan level realitas, 

level representasi, dan level ideologi melalui pengkodean scene 2 (00:16:45 – 

00:17:20), scene 6 (01:20:52 – 01:21:15), dan scene 7 (01:22:33 – 01:22:55). 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini menggunakan metode deskriptif 

dengan pendekatan kualitatif dan teori yang digunakan adalah teori persepsi dan 

analisis semiotika John Fiske. Hasil pada penelitian ini menemukan bahwa 

bagaimana Generasi Z memandang fenomena childfree melalui film Cek Toko 

Sebelah 2 dipengaruhi oleh latar belakang pendidikan, keluarga, hingga nilai-nilai 

yang mereka yakini. Nilai-nilai lain berdasarkan persepsi Generasi Z yang dapat 

diambil merupakan (1) komunikasi merupakan nilai terpenting untuk menjaga 

keharmonisan hubungan, (2) pentingnya memahami serta menghargai prinsip orang 

lain, (3) setiap individu berhak memilih jalan hidupnya sesuai dengan apa yang 

diyakini, (4) trauma masa lalu tidak dapat menjadi penghambat kebahagiaan di 

masa depan. 

Kata Kunci: Fenomena Childfree, Generasi Z, Film Cek Toko Sebelah 2 
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ABSTRACT 

 

The research with the title 'Generation Z's Perception of the Film Cek Toko 

Sebelah 2 about Childfree Phenomenon' was chosen because the childfree 

phenomenon is returning to Indonesian society, through the film Cek Toko Sebelah 

2, Ernest Prakasa as the director also stated that the purpose of this phenomenon 

was raised. so that people can see a picture of the childfree phenomenon in a family. 

This research aims to analyze and describe Generation Z's perception of the 

childfree phenomenon in the film Cek Toko Sebelah 2 based on John Fiske's three-

level semiotic analysis, then the interview results will be categorized according to 

the level of reality, level of representation, and level of ideology through coding 

scene 2 (00:16:45 – 00:17:20), scene 6 (01:20:52 – 01:21:15), and scene 7 

(01:22:33 – 01:22:55). The method used in this research uses a descriptive method 

with a qualitative approach and the theory used is John Fiske's theory of perception 

and semiotic analysis. The results of this research found that how Generation Z 

views the childfree phenomenon through the film Cek Toko Sebelah 2 is influenced 

by their educational background, family, and the values they believe in. Other 

values based on Generation Z's perception that can be taken are (1) communication 

is the most important value for maintaining harmonious relationships, (2) the 

importance of understanding and respecting other people's principles, (3) every 

individual has the right to choose their life path according to what they believe, (4) 

Past trauma cannot be an obstacle to future happiness. 

Keywords: Phenomenon of Childfree, Generation Z, Film Cek Toko Sebelah 
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