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1. Bagaimana menurut bapak mengenai iklan politik Anies Baswedan dalam 

pemilihan presiden Indonesia 2024? 

Jawaban: Iklan politik kan tujuannya mempromosikan, memasarkan 

disebut sebagai marketing politik, dibuat agar orang bisa teredukasi atau 

mendapatkan suatu insight terhadap prestasi Anies apalagi Anies ini 

datangnya dari Jakarta dan dia menyebarluaskan ke seluruh provinsi dan 

itu ada kerja keras dan memang iklan politik yang dilakukan Anies dengan 

bermacam subtansinya itu lebih ke bagaimana dia ingin mempromosikan 

atau mengenalkan terlebih pada orang-orang diluar Jakarta, dengan 

media twitter, twitter kan media yang bisa lintas ruang dan waktu. 

2. Sebagai dosen ilmu komunikasi, seberapa penting bapak penggunaan iklan 

politik dalam kampanye pilpres 2024? 

Jawaban: Posisi Anies Baswedan elektabilitasnya termasuk dalam tiga 

besar pada survey. Sebenarnya orang sudah paham, iklan disini 

sebenernya bukan untuk mengenalkan tapi untuk melakukan sesuatu 

penguatan-penguatan pesan, dengan kegiatan-kegiatan misalnya desak 

Anies, bagaimana di promosikan bagaimana dia berbaur dengan 

masyarakat, fungsinya menguatkan terkait dengan posisi Anies Baswedan 

agar masyarakat memiliki kecenderungan untuk memilih. 



 
 

 
 

3. Bagaimana penilaian bapak mengenai ke efektivitasan iklan politik yang 

dipromosikan melalui media sosial pada akun X @aniesbubble? 

Jawaban: Kalo saya lihat polanya sudah ingin menyasar dari survey 

pemilih terbesar adalah gen z, jadi memang publik yang disasar, yang 

diterpa adalah anak muda. Dengan harapan bisa bersaing dengan 

kandidat capres lainnya yang sama-sama kuat. 

4. Apakah iklan-iklan politik yang dilakuka oleh akun @aniesbubble dalam 

mendukung Anies Baswedan dapat mempengaruhi persepsi publik? 

Jawaban: Mempengaruhi pasti, tapi kadarnya tergantung, kalo kita lihat 

mempengaruhi kan dapat dilihat di hasil ya, dari hasil yang sudah 

didapatkan Anies nomor dua dan terlepas dari kecurangan atau apa kita 

tidak tau didalamnya, fakta realitanya gen z atau anak muda ini lebih 

terpapar yang lain. Dan kalo kita efektif ya mungkin efektif berapa persen 

tidak optimal. 

5. Bagaimana pendapat bapak mengenai strategi pesan iklan politik dengan 

konsep K-pop dalam mendukung Anies Baswedan dalam menarik suara 

generasi muda? 

Jawaban: Salah satu cara mendekati anak muda kan dengan kesukaanya 

contohnya ya seperti K-pop, tapi diupayakan kan sudah ada seperti iklan-

iklan yang muncul seperti kampanye dengan billboard, tapi kembali lagi 

persaingan mana yang lebih kuat itu yang lebih diperhatikan. 

6. Dan menurut bapak strategi seperti apa yang perlu ditingkatkan oleh akun 

@aniesbubble dalam menyampaikan pesan politik dan mendukung Anies 

Baswedan kedepannya? 

Jawaban: Dengan menciptakan kegiatan-kegiatan yang kreatif dan 

inovatif dan dapat masuk kepada segmen-segmen yang dituju, seperti anak 

muda misalnya dan sebenernya bukan hanya memposting tapi harus juga 

disertai dengan kegiatan-kegiatan langsung. Jadi bukan hanya iklan saja 

tapi juga berkontribusi secara langsung ke masyarakat dan dipublikasi ke 

akun aniesbubble. 

 

 

 

  



 
 

 
 

 
 






