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ABSTRAK  

 

Dalam penelitian ini membahas mengenai pembentukan personal branding 

Yadi Muhammad Yusuf sebagai Master of Ceremony melalui media sosial instagram 

karena Yadilahasa telah membawakan acara bersama para artis ternama di Ibukota. 

Tujuan dari penelitian ini mendeskripsikan personal branding yang dibawa oleh 

Yadilahasa dan menganalisis strategi yang digunakan dalam membentuk personal 

branding di media Instagram. Metode yang diguanakn dalam penelitian ini yaitu 

kualitatif deksriptif yang cenderung menggunakan pembahasan analisis kemudian 

disajikan dalam bentuk ungkapan kata, kalimat, narasi ataupun gambaran. Pertama 

dalam penelitian ini Yadilahasa merupakan Master of Ceremony dangdut yang 

kemudian sering digunakan ke berbagai acara, leadership yang baik dalam 

penguasaan profesi, menonjolkan kemampuan sebagai ciri khas yang dimiliki, 

kelebihan yang unik dalam tampil, percaya diri, konsisten dalam penampilan, 

kemudian maksimal dalam pengelolaan branding dirinya dalam sosial media, dan 

memberikan keterangan disetiap postingan nya mengenai profesi yang dijalani. 

Yadilahasa memisahkan antara akun Instagram miliknya dengan akun profesinya 

sebagai Master of Ceremony hingga pada akhirnya publik dapat percaya kepada 

dirinya sebagai Master of Ceremony yang profesional. 

 

Kata Kunci: Master of Ceremony, Personal Branding, Instagram 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



x 
 

ABSTRACT 

This research discusses the formation of Yadi Muhammad Yusuf’s personal 

branding as Master of Ceremony via Instagram social media because Yadilahasa has 

hosted events with well-known artists in the capital. The aim of this research os to 

describe the personal branding brought by Yadilahasa and analyze the strategies 

used in forming personal branding on Instagram media. The method used in this 

research is descriptive qualitative which tends to use analytical discussions which 

are then presented in the form of words, sentences, narratives or images. First in this 

research, Yadilahasa is a Dangdut Master of Ceremony who is then often used at 

various events, good leadership in mastering the profession, highlighting abilities as 

a characteristic he has, unique advantages in performing, confident, consistent, in 

appearance, then maximal in management branding himslef on social media, and 

providing information in each post regarding his profession. Yadilahasa separates 

his Instagram account form his professional account as a Master of Ceremony so 

that in the end the public can trust him as a professional Master of Ceremony. 

 

Keywords: Master of Ceremony, Personal Branding, Instagram 
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