
 
 

ANALISIS TEMATIK KONTEN DI TIKTOK PADA 

AKUN @nazwaadinda_02 DALAM MEMASARKAN 

PRODUK FASHION 

SKRIPSI 

SEBAGAI SALAH SATU SYARAT UNTUK MEMPEROLEH GELAR 

SARJANA ILMU KOMUNIKASI  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Disusun oleh 

Asri Kumala 

2070201162 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH TANGERANG 

2024 



2 
 

 
 

 

 

 

 



3 
 

 
 

 



 
 

i 
 

 

 



 
 

ii 
 

MOTO DAN PERSEMBAHAN 

 

 

MOTO 

“Tetap Berusaha Meski Hampir Putus Asa Dan Harus Tetap Haus Nyari Tau” 

 

 

 

PERSEMBAHAN 

Skripsi ini saya persembahkan untuk: 

1. Allah Subhanahu wa ta'ala 

2. Suami saya Tercinta Ayi Mursali 

3. Kedua orang tua, Ibu Subur dan Bapak Sair 

4. Kedua orang tua, Ibu Siti Jawar dan Bapak Amyadi 

5. Diri saya sendiri, Asri Kumala, yang mampu bertahan sampai di titik ini 

6. Dosen pembimbing bapak Dr. Mirza Shahreza, M.I.K 

7. Teman-teman seperjuangan di program studi ilmu komunikasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

iii 
 

KATA PENGANTAR 

 

Assalamu'alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh, Alhamdulillahirabbil ‘alamin.  

Segala puji syukur kepada Allah Subhanahu wa ta'ala yang telah memberikan 

berkah, rahmat, hidayah, dan petunjuk kepada penulis untuk menyelesaikan skripsi 

ini. Dengan mengucapkan "Allahumma Shalli'ala Muhammad Wa'ala Alihi 

Syaidina Muhammad," orang-orang senantiasa mengucapkan shalawat dan salam 

kepada Baginda Rasulullah Shallallahu 'Alaihi Wasallam, yang telah membawa 

manusia dari dunia jahiliyah ke dunia yang cerah dan penuh ilmu pengetahuan saat 

ini. Tugas akhir skripsi ini adalah bagian dari Program S1 Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi Advertising di Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Muhammadiyah Tangerang. "Analisis Tematik Konten di TikTok pada Akun 

@nazwaadinda_02 dalam Memasarkan Produk Fashion" adalah judul skripsi. Pada 

kesempatan ini, penulis juga ingin mengucapkan terima kasih kepada semua orang 

yang telah membantu dan memberi dukungan moral dan materi kepada penulis 

selama penyusunan skripsi ini, yang semoga mendapat pahala dari Allah 

Subhanahu wa ta'ala. Dengan segala kemurahan hati, penulis mengucapkan banyak 

terima kasih kepada:  

1. Dr. H. Ahmad Amarullah, S.Pd, M.Pd selaku Rektor Universitas 

Muhammadiyah Tangerang 

2. Dr. H. Achmad Kosasih, M.M selaku pimpinan Dekan Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Tangerang 

3. Nurhakim, S.Sos., M.Si selaku Wakil Dekan I Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik Universitas Muhammadiyah Tangerang 

4. Fitria Santi, S.Ag., M.I.Kom selaku Wakil Dekan II Fakultas Ilmu Sosial 

dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Tangerang 

5. Dr. Mirza Shahreza, M.I.Kom selaku Ketua Program Studi Ilmu 

Komunikasi Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas 

Muhammadiyah Tangerang 

6. Fitri Susiswani Isbandi, M.I.Kom selaku Sekretaris Program Studi Ilmu 

Komunikasi 

7. Dr. Mirza Shahreza, M.I.Kom selaku Dosen Pembimbing 

8. Teman-teman Ilmu Komunikasi Advertising yang sudah berjuang bersama-

sama dalam penyusunan skripsi 

9. Suami tercinta Ayi Mursali yang telah memberikan dukungan materi, selain 

itu membantu proses skripsi disela sela kesibukannya yang sangat berharga 

kasih sayang, dan cinta yang tulus dalam setiap langkah proses sampai detik 



 
 

iv 
 

ini Terima kasih atas segala dukungan dan kehadirannya yang sangat berarti 

yang takan dilupakan bagi penulis sampai selamanya. 

10. Serta ibu Subur yang ikut mendukung proses saya dalam skripsi deangan 

menjaga saya agar tetap sehat selalu dalam keadaan apapun. 

11. Kedua Orang Tua, Bapak Amyadi dan Ibu Siti Jawar 

12. Sahabat Aldi, yang telah memberikan dukungan, motivasi, dan bantuan 

yang tak ternilai selama proses penyusunan skripsi ini. Bantuanya telah 

membantu masa perkuliahan hingga di titik ini 

13. Teman-teman Ilmu Komunikasi Advertising yang sudah berjuang bersama-

sama dalam penyusunan skripsi 

14. Dan seluruh pihak yang membantu dalam penulisan ini yang tidak dapat 

penulis sebutkan satu per satu.  

Penulis menyadari bahwa skripsi ini jauh dari kata sempurna, oleh karena 

itu kritik dan saran dari berbagai pihak sangat penulis harapkan demi 

perbaikan-perbaikan ke depan. Penulis berharap semoga hasil penelitian ini 

dapat bermanfaat. 

Wassalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh. 

 

 

 

 

 

 

 

Tangerang, 4 Agustus 2024 

Penulis   

 

 

Asri kumala  

NIM. 2070201162 



 
 

v 
 

ABSTRAK 

TikTok berfungsi sebagai media promosi yang kuat untuk berbagai bisnis dan 

lembaga untuk mempromosikan bisnis mereka karena memungkinkan mereka 

untuk berinteraksi dengan audiens yang lebih besar. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui bagaimana TikTok memasarkan produk fashion pada 

akun TikTok @nazwaadinda_02. Teori AIDA (Attention, Interest, Desire, and 

Action) digunakan dalam penelitian ini. Metode penelitian ini bersifat kualitatif dan 

menggunakan pendekatan deskriptif. Studi ini menggunakan metode observasi 

pada akun TikTok @nazwaadinda_02 dengan 50 video sampel. Hasil penelitian 

menemukan 3 tema kategori bahwa Attention Interest (AI) dengan visual menarik 

dan suara populer mampu menarik perhatian dan minat meskipun tidak memiliki 

link penjualan. Tema Attention Interest Action (AIA) menampilkan visual menarik, 

suara popular dengan link penjualan di bio atau caption, dan pertanyaan interaktif 

tetapi tanpa deskripsi produk, cukup untuk mendorong tindakan (Action) melalui 

link penjualan tersebut. Tema Attention Interest Desire Action (AIDA) memadukan 

visual menarik, suara populer, link penjualan, rekomendasi pakaian, deskripsi 

pakaian, review produk, dan pertanyaan interaktif. TikTok terbukti sebagai media 

promosi yang efektif karena kontennya yang menarik dan interaktif dapat 

meningkatkan penjualan produk fashion. 
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ABSTRACT 

Businesses and institutions can use TikTok to promote their ventures, allowing them 

to connect with a broader audience. This research aims to understand how TikTok 

is used to promote fashion items on the TikTok account of @nazwaadinda_02. In 

this research, the AIDA theory (Attention, Interest, Desire, and Action) is used. The 

study employs a descriptive approach and is qualitative in nature. The study uses 

an observation method on the TikTok account @nazwaadinda_02 with a sample of 

50 videos. The study uses an observation method. TikToks role as a promotional 

medium is highly beneficial, as it makes other users more interested and aware of 

the fashion products being promoted. The content created by Nazwa Adinda is able 

to attract the attention and interest of viewers through trends, visuals, and popular 

music. Furthermore, the content that provides comprehensive information about 

fashion products can trigger the desire (Desire) and action (Action) to purchase 

these products. This study finds that the TikTok account @nazwaadinda_02 can be 

used to promote fashion products in a creative and engaging manner. By presenting 

appealing and relevant content, Nazwa Adinda successfully builds a strong 

relationship with her audience, enhances brand awareness, and increases the 

potential for selling the promoted fashion items. 

Keywords: AIDA Theory, Fashion Products, Nazwa Adinda, TikTok 
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