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ABSTRAK

TikTok berfungsi sebagai media promosi yang kuat untuk berbagai bisnis dan
lembaga untuk mempromosikan bisnis mereka karena memungkinkan mereka
untuk berinteraksi dengan audiens yang lebih besar. Tujuan dari penelitian ini
adalah untuk mengetahui bagaimana TikTok memasarkan produk fashion pada
akun TikTok @nazwaadinda_02. Teori AIDA (Attention, Interest, Desire, and
Action) digunakan dalam penelitian ini. Metode penelitian ini bersifat kualitatif dan
menggunakan pendekatan deskriptif. Studi ini menggunakan metode observasi
pada akun TikTok @nazwaadinda_02 dengan 50 video sampel. Hasil penelitian
menemukan 3 tema kategori bahwa Attention Interest (Al) dengan visual menarik
dan suara populer mampu menarik perhatian dan minat meskipun tidak memiliki
link penjualan. Tema Attention Interest Action (AlA) menampilkan visual menarik,
suara popular dengan link penjualan di bio atau caption, dan pertanyaan interaktif
tetapi tanpa deskripsi produk, cukup untuk mendorong tindakan (Action) melalui
link penjualan tersebut. Tema Attention Interest Desire Action (AIDA) memadukan
visual menarik, suara populer, link penjualan, rekomendasi pakaian, deskripsi
pakaian, review produk, dan pertanyaan interaktif. TikTok terbukti sebagai media
promosi yang efektif karena kontennya yang menarik dan interaktif dapat
meningkatkan penjualan produk fashion.

Kata Kunci: Nazwa Adinda, Produk Fashion, Teori AIDA, TikTok



ABSTRACT

Businesses and institutions can use TikTok to promote their ventures, allowing them
to connect with a broader audience. This research aims to understand how TikTok
is used to promote fashion items on the TikTok account of @nazwaadinda_02. In
this research, the AIDA theory (Attention, Interest, Desire, and Action) is used. The
study employs a descriptive approach and is qualitative in nature. The study uses
an observation method on the TikTok account @nazwaadinda_02 with a sample of
50 videos. The study uses an observation method. TikToks role as a promotional
medium is highly beneficial, as it makes other users more interested and aware of
the fashion products being promoted. The content created by Nazwa Adinda is able
to attract the attention and interest of viewers through trends, visuals, and popular
music. Furthermore, the content that provides comprehensive information about
fashion products can trigger the desire (Desire) and action (Action) to purchase
these products. This study finds that the TikTok account @nazwaadinda_02 can be
used to promote fashion products in a creative and engaging manner. By presenting
appealing and relevant content, Nazwa Adinda successfully builds a strong
relationship with her audience, enhances brand awareness, and increases the
potential for selling the promoted fashion items.

Keywords: AIDA Theory, Fashion Products, Nazwa Adinda, TikTok
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